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Les publicitÃ©s animÃ©es, clignotantes et les pages web saturÃ©es de publicitÃ©s  sont
responsables d'une chute de 36% de la mÃ©morisation et de 76% d'opinion  favorable Ã  la marque

Adblock Plus, l'extension NÂ°1 qui permet de bloquer les publicitÃ©s intrusives en  ligne, annonce
les rÃ©sultats d'une Ã©tude conjointement rÃ©alisÃ©e avec Sticky,  spÃ©cialiste des analyses
mÃ©dias pour dÃ©terminer l'efficacitÃ© des diffÃ©rents  formats de publicitÃ© sur les sites
Internet. Cette Ã©tude rÃ©vÃ¨le que les  publicitÃ©s statiques sur une page non encombrÃ©e
gÃ©nÃ¨rent de meilleurs rÃ©sultats  et un meilleur rendement qu'une publicitÃ© animÃ©e qui
clignote pour attirer  l'attention.

 L'Ã©tude a Ã©tÃ© rÃ©alisÃ©e en analysant les parcours visuels de 1 200 participants  en
AmÃ©rique du Nord et en Europe, lors de leur consultation de sites Internet.  Les chercheurs ont pu
identifier quelles publicitÃ©s ont Ã©tÃ© vues, Ã  quelle  vitesse elles ont Ã©tÃ© vues et pendant
combien de temps. Par la suite, un  questionnaire de suivi a permis de mesurer le taux de
mÃ©morisation, de  perception de la marque et d'autres Ã©lÃ©ments descriptifs des divers types
de  publicitÃ©s.

Voici quelques unes des dÃ©couvertes de cette Ã©tude  internationale :

 â�¢ Les publicitÃ©s statiques sont jugÃ©es 300% plus Â« faciles Ã  comprendre Â» que  les
publicitÃ©s animÃ©es et mouvantes (36% jugent plus facile Ã  comprendre les  pubs statiques et
12% les pubs animÃ©es). 
 â�¢ Les publicitÃ©s animÃ©es ont 200% plus de probabilitÃ©s d'Ãªtre jugÃ©es obsolÃ¨tes. 
 â�¢ Les publicitÃ©s placÃ©es sur les pages peu encombrÃ©es ont environ 200% plus de  chances
d'Ãªtre vues et 300% d'Ãªtre remarquÃ©es plus vite.

 â�¢ L'opinion des participants au regard de la marque concernÃ©e est, pour 76%,  plus nÃ©gative
aprÃ¨s avoir vu une publicitÃ© animÃ©e que statique.
 â�¢ La mÃ©morisation publicitaire chute de 36% lorsque les publicitÃ©s sont sur des  pages
encombrÃ©es.
 â�¢ Les publicitÃ©s sont plus apprÃ©ciÃ©es lorsqu'elles se prÃ©sentent sur des pages  web non
encombrÃ©es. Le taux d'apprÃ©ciation des publicitÃ©s sur les sites non  encombrÃ©s est 129%
plus Ã©levÃ© que sur les sites saturÃ©s.
 â�¢ La probabilitÃ© de cliquer est infÃ©rieure pour les publicitÃ©s clignotantes que  pour les
publicitÃ©s statiques (26% de clics assez/trÃ¨s probables pour les  publicitÃ©s animÃ©es contre
31% pour les statiques).

 Ces conclusions confirment la pertinence des critÃ¨res de PublicitÃ©s Acceptables,  proposÃ©s par
Adblock Plus, pour un compromis gagnant-gagnant entre le  publicitaire et l'internaute.

 Â« Les rÃ©sultats de cette Ã©tude prÃ©sentent un message  clair aux Ã©diteurs, montrant que
les internautes ne veulent pas avoir Ã   supporter des surcharges sensorielles sur des sites
clignotants et confus.  Â» dÃ©clare Till Faida, co-fondateur et PDG d'Adblock  Plus.  

Â« Depuis environ deux ans, nous dÃ©fendons l'idÃ©e que  de meilleures publicitÃ©s, plus
simples, peuvent Ãªtre plus efficaces. Les  conclusions de cette Ã©tude fournissent la preuve que
les pubs respectueuses sont  plus performantes que celles qui clignotent et encombrent. Â» 

 Â« Avec notre technologie de mesure, nous pouvons, entre  autres choses, aider les publicitaires Ã 
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optimiser leurs budgets, en leur  indiquant l'efficacitÃ© de leurs publicitÃ©s, combien sont vues et
pendant combien  de temps. Â» explique Mattias Plank,  le fondateur et PDG de Sticky. Â« En
travaillant avec  Adblock Plus, l'idÃ©e Ã©tait de comparer l'efficacitÃ© de diffÃ©rents types de 
publicitÃ©s dans diffÃ©rents environnements. Et les rÃ©sultats tirent la sonnette  d'alarme pour les
agences de publicitÃ© et les sites webs. Â»  
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