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A lâ��occasion de lâ��IDEF, le salon professionnel du jeu vidÃ©o, et de la diffusion  de
lâ��Essentiel du Jeu VidÃ©o #2, lâ��Institut GfK prÃ©sente sous lâ��Ã©gide du SELL les  premiers
rÃ©sultats issus de son panel consommateurs Entertainment. Pour la  premiÃ¨re fois en France, 15
000 franÃ§ais dÃ©clarent leurs habitudes de  consommation de produits culturels.  

Des rÃ©sultats riches en enseignements sur le profil des acheteurs de jeux  vidÃ©o, ainsi que sur
leur comportement dâ��achat, sur tous les circuits de  distribution dans un marchÃ© estimÃ© par
GfK Ã  plus de 2,7milliards dâ��euros en  2013 !

Le jeu vidÃ©o : il faut compter avec les femmes  aujourdâ��hui !

 Ces derniÃ¨res annÃ©es, avec lâ��avÃ¨nement des consoles de derniÃ¨res gÃ©nÃ©rations et  des
nouveaux supports de jeux, lâ��industrie des Loisirs Interactifs a rÃ©ussi Ã   sÃ©duire un trÃ¨s
large public, avec dÃ©sormais, un franÃ§ais sur deux qui joue aux  jeux vidÃ©o selon GfK, contre un
franÃ§ais sur dix en 1990.
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