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Câ��est dans une quÃªte du Â« tri-support Â» que se sont lancÃ©s les experts dâ��Adsp.  Avec des
solutions web, mobile, et maintenant papier, la rÃ©gie propose des  scÃ©narios innovants Ã  ses
clients : en passant dâ��un support Ã  lâ��autre, les  annonceurs sont maintenant en mesure de se
lancer dans une rÃ©elle conversation  avec leurs publics.
Le papier connectÃ© NFC (Near Field Communication), une opportunitÃ© de  communication
innovante, interactive & convergente.

 Les promesses du papier connectÃ© sont infinies puisquâ��il donne une nouvelle  dimension au
Print, dans toutes ses variations : publicitÃ© media, carte de  visite, Ã©tiquette produit, carton
dâ��invitation â�¦ autant de supports imprimÃ©s  qui, grÃ¢ce Ã  cette nouvelle technologie,
peuvent fournir du contenu additionnel  Ã  leurs lecteurs.  

Cette solution permet en plus dâ��Ã©changer des informations personnalisÃ©es avec 
lâ��utilisateur, et permet un dialogue de qualitÃ© entre lui et la marque,  puisquâ��il sâ��agit
quasiment dâ��un Ã©change en one-to-one (relayÃ© par son Adserver  dÃ©diÃ©).

Le PowerCoat dâ��Arjowiggins est un papier unique en  France

 Vous avez peut-Ãªtre dÃ©jÃ  utilisÃ© du papier connectÃ©, qui est en fait un papier  classique sur
lequel est collÃ©e une Ã©tiquette plastique Ã©quipÃ©e dâ��une puceâ�¦ nous  parlons ici dâ��un
papier trÃ¨s diffÃ©rent, puisque le PowerCoat ALIVE dâ��Arjowiggins  intÃ¨gre directement la puce
NFC et son antenne dans sa composition cellulosique. 

DÃ©veloppÃ©e en partenariat avec Adsp qui hÃ©berge le service de gestion de  campagne
publicitaire, la solution PowerCoat Alive permet la lecture des donnÃ©es  numÃ©riques
intÃ©grÃ©es au papier connectÃ© sans tÃ©lÃ©chargement dâ��application, ni  lecteur de QR
Code.

Story telling & connaissance client

 Les avantages du papier connectÃ© sont nombreux, tant pour les marques que pour  leurs clients.
Les annonceurs gagnent en possibilitÃ©s dâ��interaction avec ces  derniers, dont lâ��expÃ©rience
est naturellement amÃ©liorÃ©e. Â« Ce qui est formidable, câ��est cette rÃ©conciliation entre le
papier et le  digital, quâ��on a souvent opposÃ©s Â» commente Gautier Pigasse, VP  Mobile
Marketing chez ADSP. 

Â« La liste des possibilitÃ©s est infinie, et concerne  un trÃ¨s grand nombre de supports :
lâ��affichage, la publicitÃ©, les catalogues,  les mailings, les Ã©tiquettes produits, mais aussi les
livres ! Imaginez lire un  livre qui propose Ã©galement du son et de lâ��image, câ��est une
nouvelle aventure  pour le lecteur ! Â».

 La conversation que permet cette nouvelle proposition est la rÃ©elle  valeur-ajoutÃ©e de ce papier
connectÃ©, qui vient complÃ©ter un arsenal de  solutions mobile et web. Â« En semaine 1 de la
campagne,  le consommateur aura accÃ¨s Ã  une vidÃ©o de promo, qui sera complÃ©tÃ©e en
semaine 2  par un coupon de rÃ©duction, suivi dâ��une offre spÃ©ciale Â» ajoute Ylan  Temim,
PrÃ©sident chez Adsp. Â« Lâ��Ã©change entre la marque et ses publics peut ainsi se  poursuivre
sur plusieurs semaines Â»

 Les marques ont bien compris les avantages que le papier connectÃ© allait leur  fournir : Â« Nous
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avons crÃ©Ã© Powercoat ALIVE comme un  papier qui interagit avec le lecteur et augmente son
expÃ©rience via le mobile.  De ce fait, il devient un media hyper qualitatif entre lui et la marque. 

En retour, il fournit Ã  la marque beaucoup  dâ��informations sur ses utilisateurs, notamment une
grande quantitÃ© de donnÃ©es  statistiques aujourdâ��hui uniquement disponibles dans les
campagnes web ou  mobiles Â» ajoute FrÃ©dÃ©ric Kern, Responsable du Business Development 
chez Arjowiggins  Creative Papers. Lâ��utilisation du papier connectÃ© permet ainsi de 
mesurer lâ��efficacitÃ© des campagnes, par la mise en place dâ��une solution de  connaissance
client personnalisÃ©e.

Une rÃ©invention du magazine traditionnel

 Lâ��offre media a Ã©voluÃ© depuis plusieurs annÃ©es, en mettant Ã  disposition des  contenus
digitaux qui viennent complÃ©ter leur proposition initiale. Le papier  connectÃ© permet maintenant
de crÃ©er un lien direct entre ces deux mondes,  simplement en posant son tÃ©lÃ©phone sur le
papier connectÃ© : 

Â« Lâ��effet est spectaculaire, car il nâ��est pas  nÃ©cessaire de paramÃ©trer quoi que ce soit, ou
de tÃ©lÃ©charger une application,  pour accÃ©der Ã  ces contenus supplÃ©mentaires. Vous posez
le tÃ©lÃ©phone sur  lâ��image, et une porte sâ��ouvre sur un monde de nouveaux contenus et
dâ��infinies  possibilitÃ©s Â» conclut Gautier Pigasse.

ConcrÃ¨tementâ�¦

 Le papier connectÃ© est adaptÃ© Ã  tout terminal NFC, (OS Android & Windows Phone  qui
reprÃ©sentent 70% du parc des smartphones en France). Le lecteur dÃ©pose son  tÃ©lÃ©phone
mobile sur le papier connectÃ©, une publicitÃ© par exemple. Le papier  connectÃ© - technologie
PowerCoat ALIVE d'Arjowiggins Creative Papers - renvoie  un contenu sur le tÃ©lÃ©phone grÃ¢ce au
NFC - puce et encre conductive faisant  partie intÃ©grante du papier / tÃ©lÃ©phone NFC. 

Celui-ci donne alors accÃ¨s Ã  divers contenus : vidÃ©os, site mobile etc., afin  de complÃ©ter le
premier message imprimÃ©.  
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