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SpA©cialiste et leader de la vente de vols secs en France sur Internet, GO Voyages est le tA©moin
privilA©giA© des A©volutions du secteur aA©rien et des modes de consommation des FranAS§ais.
Le voyagiste livre une analyse assez surprenante, A travers un comparatif de ses ventes
du ler au 31 janvier 2009 par rapport A la mA2me pA©riode en 2008*.

GO Voyages observe 3 grandes tendances en ce dA©but da[JJannA©e 2009 :

{I|VOYAGES

Les ventes sur les pays dont les monnaies ont AOtA© dA©valorisA©es par rapport A
la[[Jeuro ont considA©rablement progressA©

- les pays de la Zone Euro na[J[Jont plus la cA’te

- et surprisea[]! les destinations A connotation A« luxe A» ont un succA”s fou !

Les pays dont la monnaie a A©OtA© dA©valorisA©e ces derniers mois ont donnA© |a[JJopportunitA©
et 1a[J0envie aux franAg§aisde profiter de tarifs avantageux sur place pour faire une escapade
autrefois trA”s coA»teuse. Ainsi GO Voyages enregistre une progression sur ses ventes de janvier
2009 par rapport A janvier 2008 de +25% pour les Etats-Unis avec un dollar qui reste trA”s
avantageux (1 euro = 1.3 dollars) mA2me sa[]il 1a[JJest moins que pendant IAJJA©tA© 2008 (1
euro = 1.5 dollars) ; +75% sur le Royaume-Uni avec une quasi-paritA© euro/livre et +225% sur
l[a[0Islande, avec une Couronne Islandaise ayant perdu plus de 3 fois sa valeur en quelgques mois !

Les pays de la Zone Euro subissent Ia[|effet inverse :

Les ventes ont rA©gressA© de -13% sur la[JJAutriche, -18% sur la[J[Jitalie et la GrA ce, -20% sur la
Belgique et la Hollande et -22% sur la[JJAllemagne. Alors qua[]Jelle A©tait depuis quelques
annA©es A la tA2te des A©volutions sur les ventes en Europe, Ia[JJEspagne reste stable mais
nafjfJenregistre aucune progression.

Ce comportement opportuniste semble aussi se retrouver sur les destinations A connotation A«
luxeA» et longs courriers, trA”s largement expliquA© par la baisse du baril de pA©trole, et Ia[J[Jeffet
A« crise A» poussant les compagnies aA©riennes et les hA teliers A dA©stocker en baissant leurs
tarifs.

Les franA§ais ont donc mis le cap vers da[JJautres horizons, en consacrant un budget plus important
pour des destinations plus lointaines ou inaccessibles en termes de tarifs il y a encore quelques
mois, leur garantissant un rapport qualitA©/prix beaucoup plus intA©ressant cette annA©e (baisse
du panier moyen de 15% par rapport A 2008).

Avec cette tendance, GO Voyages enregistre des progressions spectaculaires sur ses ventes entre
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janvier 2009 et janvier 2008 : +40% sur DubaA~, +55% sur Maurice, +86% sur Mayotte +136% sur
la PolynA©sie FranAS8aise !

MalgrA@ un pouvoir géDDachat plus faible, GO Voyages note que les consommateurs franA8ais ont
rA©ellement A©OtudiA© les nouvelles offres du marchA© pour trouver les meilleures opportunitA©s
de voyages.

* Analyse rA@aIisA@e sur la base des clients ayant rA©servA© en janvier 2009 (130 000 clients)
comparA©e A janvier 2008.
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