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SpÃ©cialiste et leader de la vente de vols secs en France sur Internet, GO Voyages est le tÃ©moin
privilÃ©giÃ© des Ã©volutions du secteur aÃ©rien et des modes de consommation des FranÃ§ais. 
Le voyagiste livre une analyse assez surprenante, Ã  travers un comparatif de ses ventes
du 1er au 31 janvier 2009 par rapport Ã  la mÃªme pÃ©riode en 2008*.
GO Voyages observe 3 grandes tendances en ce dÃ©but dâ��annÃ©e 2009 :

Â 

Les ventes sur les pays dont les monnaies ont Ã©tÃ© dÃ©valorisÃ©es par rapport Ã 
lâ��euro ont considÃ©rablement progressÃ©
    -  les pays de la Zone Euro nâ��ont plus la cÃ´te
    -  et surpriseâ�¦ les destinations Ã  connotation Â« luxe Â» ont un succÃ¨s fou !

Les pays dont la monnaie a Ã©tÃ© dÃ©valorisÃ©e ces derniers mois ont donnÃ© lâ��opportunitÃ©
et lâ��envie aux franÃ§aisde profiter de tarifs avantageux sur place pour faire une escapade
autrefois trÃ¨s coÃ»teuse. Ainsi GO Voyages enregistre une progression sur ses ventes de janvier
2009 par rapport Ã  janvier 2008 de +25% pour les Etats-Unis avec un dollar qui reste trÃ¨s
avantageux (1 euro = 1.3 dollars) mÃªme sâ��il lâ��est moins que pendant lâ��Ã©tÃ© 2008 (1
euro = 1.5 dollars) ; +75% sur le Royaume-Uni avec une quasi-paritÃ© euro/livre et +225% sur
lâ��Islande, avec une Couronne Islandaise ayant perdu plus de 3 fois sa valeur en quelques mois !

Les pays de la Zone Euro subissent lâ��effet inverse :

Les ventes ont rÃ©gressÃ© de -13% sur lâ��Autriche, -18% sur lâ��Italie et la GrÃ¨ce, -20% sur la
Belgique et la Hollande et -22% sur lâ��Allemagne. Alors quâ��elle Ã©tait depuis quelques
annÃ©es Ã  la tÃªte des Ã©volutions sur les ventes en Europe, lâ��Espagne reste stable mais
nâ��enregistre aucune progression.

Ce comportement opportuniste semble aussi se retrouver sur les destinations Ã  connotation Â«
luxeÂ» et longs courriers, trÃ¨s largement expliquÃ© par la baisse du baril de pÃ©trole, et lâ��effet
Â« crise Â» poussant les compagnies aÃ©riennes et les hÃ´teliers Ã  dÃ©stocker en baissant leurs
tarifs. 

Les franÃ§ais ont donc mis le cap vers dâ��autres horizons, en consacrant un budget plus important
pour des destinations plus lointaines ou inaccessibles en termes de tarifs il y a encore quelques
mois, leur garantissant un rapport qualitÃ©/prix beaucoup plus intÃ©ressant cette annÃ©e (baisse
du panier moyen de 15% par rapport Ã  2008).

Avec cette tendance, GO Voyages enregistre des progressions spectaculaires sur ses ventes entre
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janvier 2009 et janvier 2008 : +40% sur DubaÃ¯, +55% sur Maurice, +86% sur Mayotte +136% sur
la PolynÃ©sie FranÃ§aise !

MalgrÃ© un pouvoir dâ��achat plus faible, GO Voyages note que les consommateurs franÃ§ais ont
rÃ©ellement Ã©tudiÃ© les nouvelles offres du marchÃ© pour trouver les meilleures opportunitÃ©s
de voyages.

* Analyse rÃ©alisÃ©e sur la base des clients ayant rÃ©servÃ© en janvier 2009 (130 000 clients)
comparÃ©e Ã  janvier 2008.
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