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Lâ��industrie de la Â« Smart Security Â» rÃ©siste Ã  la crise Avec prÃ¨s de 7 milliards de cartes
Ã  puce sur le terrain, lâ��activitÃ© de lâ��industrie reste avant tout liÃ©e aux profondes
Ã©volutions mondiales des modes et styles de vie, peu sensibles Ã  la crise. 
En tÃ©moigneront les 1500 congressistes et 500 sociÃ©tÃ©s attendus sur le salon CARTES &
IDentification, le rendez-vous mondial de la sÃ©curitÃ© numÃ©rique et des technologies
intelligentes, du 17 au 19 novembre 2009 Ã  Paris Nord Villepinte. 

Personne ne va cesser dâ��utiliser son tÃ©lÃ©phone mobile ou abandonner sa carte bancaire pour
faire ses achats. De mÃªme, crise ou pas, les frontiÃ¨res doivent Ãªtre franchies avec des titres
dâ��identitÃ© sÃ©curisÃ©sâ�¦ Structurellement, les trois grands marchÃ©s de lâ��industrie de la
carte Ã  puce que sont la tÃ©lÃ©phonie mobile, le paiement et lâ��identitÃ©, ne sâ��exposent
aujourdâ��hui quâ��Ã  des effets collatÃ©raux ou marginaux de la crise financiÃ¨re qui touche
lâ��Ã©conomie
mondiale.

Les derniers rÃ©sultats des principaux acteurs de cette industrie montrent non seulement une forte
rÃ©sistance au ralentissement de lâ��activitÃ© mais aussi un potentiel de dÃ©veloppement
toujours trÃ¨s important.

Trois raisons dâ��Ãªtre optimiste

Dâ��abord, lâ��industrie de la Â« Smart Security Â» aborde la crise aprÃ¨s avoir achevÃ© ses
programmes de rÃ©duction des coÃ»ts, de rationalisation et dâ��internationalisation. Cette assise
dÃ©sormais mondiale est un facteur dâ��Ã©quilibre
pour optimiser les coÃ»ts opÃ©rationnels et faciliter lâ��accÃ¨s aux marchÃ©s. 
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La derniÃ¨re crise que cette industrie ait connue, en 2001, avait rÃ©vÃ©lÃ© son Ã©troite
dÃ©pendance avec le secteur des tÃ©lÃ©coms, de lâ��Internet et du mobile naissants, avec des
effets qui s'Ã©taient propagÃ©s par l'industrie des semi-conducteurs. 

Cette fois, en dÃ©pit de son caractÃ¨re plus global et profond, la crise produit ses effets les plus
violents sur les secteurs de lâ��immobilier et de l'automobile, en Ã©pargnant quelque peu
lâ��Ã©conomie numÃ©rique.

Ensuite, lâ��industrie de la Â« Smart Security Â» a dÃ©sormais acquis une masse critique qui lui
donne une indÃ©pendance quâ��elle nâ��avait pas lors de la derniÃ¨re crise. Elle est beaucoup
moins dÃ©pendante d'autres secteurs d'activitÃ©. Elle a acquis de lâ��autonomie par le poids
qu'elle reprÃ©sente dÃ©sormais (bientÃ´t 7 milliards de cartes Ã  puce sur le terrain, plus de 4,5
milliards de cartes livrÃ©es cette annÃ©e), en particulier dans l'environnement mobile.

Enfin, les trois grands marchÃ©s de la Â« Smart Security Â» sont plus tirÃ©s par une Ã©volution
longue et profonde des styles et modes de vie que par des politiques dâ��investissement. MÃªme si
les prÃ©visions faites en novembre dernier par Eurosmart pour lâ��annÃ©e 2009 risquent d'Ãªtre
lÃ©gÃ¨rement revues Ã  la baisse au cours des mois qui viennent, les taux de croissance prÃ©vus
du nombre de cartes commercialisÃ©es sont supÃ©rieurs Ã  10%.

Le marchÃ© de la SIM qui devrait encore croÃ®tre de 12,5% se rÃ©vÃ¨le trÃ¨s peu dÃ©pendant de
celui des tÃ©lÃ©phones mobiles qui devrait cette annÃ©e baisser de 8% en volume*. Le marchÃ©
de la SIM est en rÃ©alitÃ© trÃ¨s liÃ© au nombre dâ��abonnÃ©s au GSM qui a atteint lâ��an
dernier 3,4 milliards (pour 3,6 milliards de cartes SIM livrÃ©es). 

On peut estimer entre 2,3 et 2,5 milliards de cartes SIM directement livrÃ©es pour rÃ©pondre Ã 
une demande induite (renouvellement, changement dâ��opÃ©rateur) par un "effet de parc
installÃ©" indÃ©pendant des ventes de mobiles et
des nouveaux abonnements.

Le marchÃ© de la carte de paiement paraÃ®t Ã©galement assez armÃ© contre les mouvements
qui affectent dÃ©jÃ  les comportements d'achat des consommateurs. Avec un taux de progression
de 14,8% en volume**, la carte bancaire reste lâ��un des moyens privilÃ©giÃ©s pour les banques
de dÃ©tail de fidÃ©liser et de gagner de nouveaux clients. 

La croissance de ce secteur reste globalement tirÃ©e par la demande dans les domaines de la
sÃ©curitÃ© et de la migration EMV. Ceci vaut Ã©galement pour le marchÃ© des terminaux de
paiement et pour celui du marchÃ© de l'authentification forte. 

Lâ��accÃ¨s sÃ©curisÃ© aux services de banque en ligne sâ��avÃ¨re Ãªtre un moyen pour les
banques de rÃ©pondre Ã  des impÃ©ratifs de rÃ©gulation, mais aussi de notoriÃ©tÃ© et d'image.

Dans le secteur de l'identitÃ©, un mÃªme constat sâ��impose : 

La sÃ©curitÃ©, y compris le confort apportÃ© par lâ��usage de documents de voyage
sÃ©curisÃ©s, devient un facteur de dÃ©veloppement. De plus, les Etats ont besoin
dâ��accÃ©lÃ©rer les programmes de rÃ©forme des procÃ©dures administratives pour des raisons
dâ��Ã©conomies et dâ��efficacitÃ© des services publics. 

Ces e-services apportent Ã©galement des gains de confort (moins de dÃ©placements et de file
d'attente) aux citoyens et devraient contribuer Ã  la constitution dâ��une dÃ©mocratie
numÃ©rique. Afin de suivre toutes les Ã©volutions des marchÃ©s de lâ��industrie de la Â« Smart
Security Â», et dÃ©couvrir le dynamisme du salon CARTES & IDentification, rendezvous du 17 au 19
novembre prochain Ã  Paris Nord Villepinte
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