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La vidA©o 3D, mA2me si elle occupe le devant de la scﬁ:"neJ est un marchA© ‘en devenir porteur
d'innovation et de croissance pour les acteurs de la tA©IA©vision et du cinA©ma.

Le rapport publiA© par Ia[J[JIDATE dresse un A©tat des lieux complet de ce marchA© A travers la
prA©sentation des solutions techniques, des expA©rimentations en cours et des premiers
dA©veloppements commerciaux. Il propose des scA©narios de dA©ploiement de la 3D A ['horizon
2015.Principales conclusions.

Principales conclusions

4[¢ La stA©rA©oscopie, le standard 3D actuel, est considA©@rA©e comme la technologie de
premiA“re gA©nA©ration de la vidA©o 3D native. L'autostA©rA©oscopie, permettant de
s'affranchir du port de lunettes de visionnage, est prA©sentA©e comme le prochain format 3D.

a[¢ Avec la[JJarrivA©e de la 3D, la chaA®ne technique audiovisuelle devra sa[J[Jadapter. Le
principal point en suspens reste le format da[jJJimage retenu en la[J[Jabsence de standard dans
la[0industrie. De plus, pour apprA©cier la 3D, le consommateur final devra sa[JJA©quiper da[J[Jun
nouvel A©cran (tA©IA©viseur/moniteur) compatible.

af¢ Facteur de di\f@veloppement positif, I'industrie devrait bA©nAo©ficier des efforts consentis
lors de la transition A la HD, puisque la 3D rA®©utilisera laf0infrastructure HD en postproduction
mais A©galement en distribution.

a[¢ Le dA©veloppement du cinA©ma 3D semble irrA©versible, I'ensemble de la chaA®ne
technique semble rA©pondre aux problA©matiques posA©es par la 3D, de I'accroissement du
nombre de films produits A I'"A©quipement des salles. Qui plus est, un modA“le A©conomique
semble proche, avec un revenu par titre supA©rieur dans le cas des sorties 3D.
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a[]¢ L'avenir de la tA©IA®©vision 3D semble moins clair, les contenus sont rares, les modA~les
A©conomiques non A©tablis et un facteur exogA“ne A la filiA"re reste problA©matique, A savoir
le niveau d'A©quipement des mA©nages en A©quipements terminaux compatibles avec le
visionnage en 3D. La mise en place d'un standard commun au plus tA 't semble critique. Il est
A©galement souhaitable que les synergies 3D/HD soient maximales pour assurer le
dA©veloppement de la 3D.

a[l¢ Le marchA© du jeu vidA©o va bA©nA©ficier de sa facilitA© de transfert vers la 3D, dans un
premier temps pour une consommation sur PC. Il pourrait ensuite A2tre un levier crucial pour
I'A©quipement des foyers en tA©IA©viseurs 3D, ce qui en retour faciliterait le dA©ploiement des
services de tA©IA©vision A ce format. Un dilemme de la poule et de I'AQuf s'annonce nA©anmoins
avec des incertitudes du cA"tA© des consoliers Nintendo, Sony et Microsoft quant A leur lancement
de consoles de nouvelle gA©nA®©ration sans qu'un marchA© des tA©IA©viseurs 3D se soit
installA©.

Les scA©narios de dA©veloppement de la 3D

a[¢ Un marchA© de 'A©vA©nementiel cinA©ma - Ce scA©nario, centrA© sur I'exploitation de
la 3D dans les cinA©mas, permet un dA©veloppement rapide de I'offre 3D, la chaA®ne technique
Aotant prAate. NA©anmoins, le marchA© 3D reste cantonnA© A une consommation
AovA©nementielle et A une audience restreinte.

a[J¢ La 3DTV - Ce scA©nario est centrA© sur 'usage TV, au travers d'une consommation linA©aire
(chaA®ne TV3D) et/ou non linA©aire (du Blu-Ray A la VoD). Pour atteindre un marchA© de masse
A long terme, l'industrie devra absorber les diffA©rentes gA©nA®©rations de 3D, stA©rA©o-,
auto-, multiscopique.

a[J¢ La 3D multi-supports - C'est le scA©nario le plus favorable au dA©veloppement d'un
marchA© "de masse" de la 3D A 14[]JJhorizon 2015. Le marchA© s'inscrit dans un cercle vertueux
oA! I'exposition maximale des contenus 3D favorise la consommation, elle-mA2me facilitA©e par la
mise A disposition d'une offre riche et variA©e de contenus 3D, disponibles via de nombreuses
plateformes.
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