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Ce jeu vidA©o commercialisA© depuis la fin de 1a[JJannA©e 2009 a A©tA© conA§u par une
sociA©tA© franA§aise, Monte Cristo. Son objet : construire une ville en ligne.A Cities XL
sa[finscrit donc dans le genre A« City Builder A» crA©A© par le cA©IA"bre Sim City A la fin des
annA©es 80 mais y ajoute une fonction sociale et citoyenne et bien voici que le constructeur
automobile Ford ajoute une concession de son cru.

Le joueur devient en effet maire déDl]une ville et neNgA"re pas seulement son ~dA@veIoppement
architectural. Il veille aussi A son A©quilibre budgA®©taire, affronte les problA"mes sociaux tels que
le chA’mage et la pA©nurie de logements.
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Il doit par exemple assurer le dA©veloppement des A©coles, hA pitaux et du rA©seau routier. Il
doit A©galement veiller au respect de la[JJenvironnement ainsi qua[JJA la gestion des matiA res
premiA“re et de Ia[JJA©nergie. Enfin, il doit procA©der A des transactions en ligne avec
da[J[Jautres joueurs, maires de villes avoisinantes, afin da[J[JA©changer ses ressources
excA©dentaires.

EnthousiasmA© par le rA©alisme passionnant de ce nouveau jeu, Ford a dA©cidA© da[][Jen Adtre
partenaire mais A©galement de jouer un rA’le actif dans la simulation. En effet, une concession
automobile Ford fait partie intA©grante du tissu social de la ville. Comme dans la vie rA©elle, elle
contribue aux finances publiques, sa[JJintA"gre dans le paysage urbain par une architecture
moderne et ouverte sur la[JJextA©rieur mais surtout respecte la[J[Jenvironnement par les faibles
rejets de CO2 qui caractA©risent les modA~les de la gamme Ford.

0 3

g s B EEE




Insolite : Un concessionnaire Ford dans Cities XL
https://www.info-utiles.fr/modules/news/article.php?storyid=13025

A« Cette approche marketing innovante prA©sente pour Ford un double avantage, souligne Eric
Benavente, Directeur Marketing de Ford France. Elle permet déa[[Jabord de connecter notre marque
A un public plus jeune que les acheteurs traditionnels de voitures. Ensuite, intA©grA©e dans un jeu
mais non intrusive, elle crA©e entre Ford et les joueurs de Cities XL un lien A la fois ludique, utile
et durable A».

Ford prolonge ainsi une mAchode de communication nouvelle initiA©e auprA”s des jeunes avec le
site web de la marque, sa prA©sence sur Facebook (page Ecurie Ford France), ou bien encore la
crA©ation du trophA©e musical A« KAwards A».

Un film animation est disponible
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