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La dA©mocratisation des PC et de I'ADSL a bousculA© nos habitudes, ainsi une A©tude du cabinet
Fleishman-Hillard et Harris Interactive montre qu'Internet est devenu le mA®©dia le plus
consultA© et le plus influent dans notre beau pays et loin devant la TV, la radio et mA2me
devant la presse A©crite.

Les autres pays sondA®©s pour cette A©tude, comme I'Allemagne, le Royaume-Uni confirme cette
montA©e en puissance de I'Internet, le cabinet d'A©tude Fleishman-Hillard et Harris Interactive
a dressA© un bilan de I'utilisation des mA®©dias les plus connus, la presse A©crite tient la lanterne
rouge.

A

- Internet reprA©sente 38% du temps moyen que consacrent les FranA8ais aux diffA©rents
mA®©dias

- La tA©IA©vision arrive en deuxiA me position (35%)

- La radio (17%)

- La presse A©crite (5%)

Chez nos voisins, les Allemands et les Britanniques consomment plus de tA©IA©vision que
d'Internet : avec 38% et 30% en moyenne pour les premiers, et 33% et 30% pour les seconds.

Plus extraordinaire encore, 37 % des FranA§ais admettent A2tre influencA©s par le Web, contre 25 %
parla TV, 16 % par la radio et 11% pour la presse magazine et 10% pour les journaux quotidiens.

C'est dans le e-Commerce que I'Internet reste le plus influent :
- 89% pour I'achat de billets de train ou d'avion
- 83% pour I'achat de biens culturels
- 81% pour I'achat de matA©riel A©lectronique ( APN)
- 64% pour la souscription d'un abonnement tA©IA© phonique mobile.
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Quant au niveau de la politique, I'Internet ne serait que pour 19 % influent chez les EuropA©ens.
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