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Fin avril, WAT.tv, le site de partage de vidÃ©o du groupe TF1, a intÃ©grÃ© dans sa nouvelle
version des outils de partage, recommandation, classement et flux d'activitÃ©s de Facebook.

"GrÃ¢ce Ã  ces nouvelles fonctionnalitÃ©s sociales, Wat amplifie considÃ©rablement la dimension
communautaire de son service et offre Ã  ses utilisateurs une expÃ©rience plus riche et plus
engageante, en capitalisant sur la popularitÃ© du plus grand rÃ©seau social du monde (plus de 400
millions de membres)", commente S. Girieud, consultante senior au sein de l'IDATE et souligne: 

"Ce partenariat avec Facebook devrait ainsi favoriser la crÃ©ation et la rÃ©tention d'audience et/ou
de trafic supplÃ©mentaire sur la plate-forme de vidÃ©o en ligne et donc amÃ©liorer la
monÃ©tisation publicitaire de son inventaire."

Les outils des rÃ©seaux sociaux au service de l'audience des sites de vidÃ©os/TV
gratuits

Les solutions de portabilitÃ© des donnÃ©es dÃ©veloppÃ©es par les principaux rÃ©seaux sociaux
(Facebook Connect, MySpace Data Availability ou encore Sign in with Twitter) permettent aux
services de TV/vidÃ©o en ligne gratuit (site d'une chaÃ®ne TV, service de VoD, plateforme de
vidÃ©o communautaire...) d'intÃ©grer Ã  leurs sites des outils communautaires trÃ¨s populaires
(Live Feed de Facebook, fil Twitterâ�¦) qui favorisent la crÃ©ation et la rÃ©tention d'audience et/ou
de trafic supplÃ©mentaire et amÃ©liorent donc la monÃ©tisation publicitaire de leur inventaire.

Pour un service de TV/vidÃ©o en ligne gratuit (site d'une chaÃ®ne TV, service de VoD,
plateforme de vidÃ©o communautaire...), intÃ©grer les outils phares d'un grand rÃ©seau social
(Live Feed de Facebook, fil Twitterâ�¦) permet de proposer Ã  ses utilisateurs une expÃ©rience plus
riche et ainsi de faire progresser ses rÃ©sultats d'audience (hausse du nombre de visites et de
visiteurs, du temps passÃ©, du nombre de pages vuesâ�¦) et donc de mieux vendre ses espaces
publicitaires.

C'est aussi une faÃ§on pour ces sites de faire Ã©voluer leurs services, d'innover et de
rÃ©pondre Ã  des attentes potentielles de leurs utilisateurs en matiÃ¨re de fonctionnalitÃ©s
interactives et communautaires. Car les outils sociaux sont de plus en plus demandÃ©s par les
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internautes et sont progressivement en train de passer de la catÃ©gorie des fonctionnalitÃ©s
Internet "nice to have" Ã  celle des "must have".

A ce sujet, l'IDATE a publiÃ© le rapport Social Video qui dÃ©taille les chiffres clÃ©s des marchÃ©s
du Social Networking et de la VidÃ©o en ligne, prÃ©sente les innovations majeures nÃ©es de la
combinaison entre rÃ©seaux sociaux et vidÃ©o et dÃ©crit les enjeux et stratÃ©gies des acteurs en
prÃ©sence par des Ã©tudes de cas.
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