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Comment Internet sa[Jinscrit-il dans la consommation media des internautes europA©ennes ? Quel
est leur rA©flexe media selon leurs besoins et envies ? Quel rA’le occupent les sites fA©minins dans
leurs vies de femme ? auFeminin.com et ComScore dA©voilent les rA©sultats da[[June
grande enquA2te rAOvA©lant les usages et bA©nA©fices perAsus par les EuropA©ennes sur
le web.

Le souffle digital europA©en est fA©minin

Les EuropA@enpes ont investi Internet : 76,6 millions déDDEyropA@ennes (Anglaises, Espagnoles,
Italiennes, FranA8aises et Allemandes) sont internautes en fA©vrier 2010 (source comScore).

En Europe, la croissance da[[Jaudience web est portA©e par les femmes

Depuis 16 mois, la croissance da[JJaudience du web est portA©e par les femmes : +18,4% de
femmes internautes supplA©mentaires entre fA©vrier 2010 et octobre 2008 (vs +14,7%
da[Jhommes internautes supplA©mentaires sur la mA2me pA©riode). Toutes les tranches
da[JA¢ges (15-24 ans, 25-44 ans, 44-54 ans, 55 ans et plus) contribuent A 1a[JJA©volution de cette
croissance et plus particuliA“rement les femmes de 55 ans et plus (+47% vs octobre 2008).

aUfeminin,c

En fA@vrierN2010, les femmes internautes sa[jJimpliquent davantage que les hommes en terme de
temps passA© (79 minutes par jour vs 75) et de nombre de pages vues par jour (132 vs 125).

La pA©nAo©tration du media web sa[[[JaccA©IA re partout en Europe
Le taux de pA©nA®©tration du media auprA~s de la cible fA©minine sa[JJest accA©IA©rA© dans

la00ensemble des pays A©tudiA©s : en fA©vrier 2010, 57,5% des EuropA©ennes sont internautes,
contre 48,8% en octobre 2008. Le niveau de couverture a progressA© de 9%.
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Le mA©dia se fA©minise en terme de structure da[J[Jaudience

Depuis octobre 2008, le media web se fA©minise dans chaque pays A©tudiA©. Aujourda[][Jhui, le
pourcentage de femmes au sein de la population on-line europA©enne est de 46% (vs 45,2%% en
octobre 2008). Enfin, le souffle Internet sa[J[Jexprime aussi par une diversification des accA”s au web
et notamment 1a[J[JInternet mobile : 19 millions de femmes sont mobinautes en fA©vrier 2010 soit
une croissance de 36% (vs octobre 2008).

Internet, la prA©fA©rence media des femmes

() COMSCORE.

Internet sé[|[|impo~se comme le choix media nA°1 des femmes lorsqua[]elles sa[JJintA©ressent A
la mode, la beautA®©, la santA©, les marques et les produits...

Classement media des internautes europA©ennes selon le type da[jJinformations
recherchA©es

Ainsi, pour les EuropA©ennes, Internet remplit des fonctions A la fois aspirationnelles et
prescriptrices (au mA2me titre que la presse), mais aussi des fonctions da[j0information
gA©nAO©raliste et pratique (au mA2me titre que la TV).

Quel site pour quel moi ?

Parmi 4 grandes catA©gories de site A©tudiA©es (sites fA©minins, portails, rA©seaux sociaux
gA©nAOGralistes, communautA©s et blogs fA©minins), les internautes europA©ennes privilA©gient
les sites fA©minins pour sa[JJA© panouir et construire leur fA©mInitA©.

Les sites fA© minins sont favorisA©s par les femmes pour soigner leur apparence (63 % da[]Jentre
elles), Ieu[ bierJ-Aétre (47%), et trouver la[JJA©quilibre entre toutes leurs vies. Les rA©seaux
sociaux gA©nA®©ralistes (ex : Facebook) sont

privilA©giA©s pour rester en contact avec leurs amis (68 %) et pour entretenir leurs relations (51 %

).

Les sites A©ditoriaux fA©minins arrivent en tAste des sites A©OtudiA©s pour apporter aux
EuropA©ennes des conseils avisA©s (48%) , des informations de confiance (46%) et des sources
daJinspiration (43%).
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