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Lâ��Ã©conomie numÃ©rique, qui reprÃ©sente dÃ©jÃ  7% du PIB mondiale , est
aujourdâ��hui au cÅ�ur des dÃ©bats, tant en France quâ��en Europe. Dans ce contexte, ICOMP,
Initiative for a Competitive Online Marketplace, se crÃ©e en France pour participer Ã  la
rÃ©flexion autour de la nÃ©cessitÃ© de mettre en place des normes et pratiques favorables Ã 
lâ��Ã©mergence dâ��un modÃ¨le Ã©conomique durable pour lâ��Internet.

ICOMP se positionne comme un acteur clÃ© du dÃ©bat et lance, en avant-premiÃ¨re
europÃ©enne, un livre blanc sur le thÃ¨me de la propriÃ©tÃ© intellectuelle : Â« La recherche de
pratiques commerciales et durables Â». Il y analyse les relations entre lâ��Ã©dition, la publicitÃ©
et la recherche en ligne, la protection des marques dÃ©posÃ©e en ligne et lâ��Ã©volution des
pratiques de protection des donnÃ©es.

ICOMP sâ��est donnÃ© pour mission de participer Ã  lâ��Ã©volution des rÃ¨glementations et des
pratiques commerciales et industrielles pour promouvoir l'adoption Ã  grande Ã©chelle de principes
qui sont essentiels Ã  un environnement en ligne compÃ©titif, et sÃ©curisÃ©. Il vise Ã  encourager
la concurrence, la transparence, la confidentialitÃ© des donnÃ©es, le respect des droits de
propriÃ©tÃ© intellectuelle et lâ��adoption de bonnes pratiques favorisant la crÃ©ativitÃ©,
lâ��innovation, la sÃ©curitÃ© et la confiance.

Trois principes fondateurs

ICOMP est une initiative de l'industrie qui offre aux acteurs du commerce sur Internet â�� les
Ã©diteurs en ligne, les annonceurs, les fournisseurs de services et d'accÃ¨s Ã  Internet ou les
agences de publicitÃ© en ligne â�� une vÃ©ritable plate-forme de discussions et de partage
dâ��expÃ©riences. Lâ��objectif est de proposer des Ã©lÃ©ments de rÃ©ponses aux dÃ©fis
auxquels les entreprises et associations du net sont confrontÃ©s aujourdâ��hui en termes de
concurrence, de droits de propriÃ©tÃ© intellectuelle ou de sÃ©curitÃ© des donnÃ©es.

Pour ce faire, ICOMP sâ��est construit autour de 3 principes fondateurs :

1. Une concurrence saine dans la publicitÃ© en ligne pour financer l'innovation et les contenus en
ligne ;
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2. Une aide aux consommateurs pour quâ��ils comprennent comment les informations qui les
concernent sont utilisÃ©es et comment leur vie privÃ©e sera respectÃ©e ;

3. La protection de la propriÃ©tÃ© intellectuelle pour favoriser la crÃ©ativitÃ© et
l'innovation, en permettant aux entreprises et aux individus de saisir la valeur commerciale de leurs
efforts.

PropriÃ©tÃ© intellectuelle : Ã©dition, publicitÃ©, recherche en ligne

Le livre blanc prÃ©sentÃ© aujourdâ��hui identifie les atteintes Ã  la propriÃ©tÃ© intellectuelle
auxquelles doivent faire face les crÃ©ateurs de contenu et les Ã©diteurs, pivots de
lâ��Ã©cosystÃ¨me Internet. Lâ��enjeu est de dÃ©finir ce qui fait d'Internet un outil si dynamique
pour l'information, la communication et le commerce.

ICOMP a identifiÃ© plusieurs pistes de rÃ©flexion pour faire avancer les dÃ©bats sur la
propriÃ©tÃ© intellectuelle :

â�¢ Existe-t-il des mÃ©canismes volontaires , tels que des bonnes pratiques de lâ��industrie,
qui pourraient aider Ã  restaurer un Ã©quilibre entre les crÃ©ateurs de contenu et les
intermÃ©diaires en ligne tels que les moteurs de recherchÃ© ?

â�¢ Ã�tant donnÃ© la faiblesse de la concurrence  sur certains secteurs en ligne clÃ©s, tels
que la recherche et plusieurs formes de publicitÃ© en ligne, une intervention rÃ©glementaire
serait-elle souhaitable pour proposer des solutions menÃ©es par le marchÃ© et pour empÃªcher les
abus ? Si oui, quelle forme prendrait-elle ? Les organismes de rÃ©glementation de la concurrence
devraient-ils Ãªtre particuliÃ¨rement attentifs aux acquisitions, transactions ou pratiques
commerciales qui diminueraient encore la concurrence dans la publicitÃ© en ligne ?

â�¢ Comment le pouvoir dâ��un moteur de recherche dominant qui agit comme lâ��Â«
Ã©diteur en chef Â» dâ��Internet, dÃ©cidant quels sites rÃ©ussissent ou Ã©chouent, peut-il Ãªtre
abordÃ© au mieux ? La capacitÃ© dâ��un moteur de recherche dominant Ã  profiter de sa position
sur dâ��autres marchÃ©s par la manipulation des classements des rÃ©sultats de recherche
devrait-elle Ãªtre traitÃ©e par les organismes de rÃ©glementation de la concurrence ou par
dâ��autres ?
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â�¢ En plus ou en remplacement des mÃ©canismes  qui abordent lâ��abus de pouvoir du
marchÃ© par des sociÃ©tÃ©s dominantes, existe-t-il des mesures qui pourraient renforcer la
position de nÃ©gociation des Ã©diteurs ? Par exemple, quels sont les avantages et les
inconvÃ©nients dâ��accorder aux propriÃ©taires de contenu le droit (sans crainte de mise en cause
de leur responsabilitÃ© pour pratique anticoncurrentielle) de nÃ©gocier collectivement avec les
rÃ©seaux publicitaires ?

â�¢ La loi sur la concurrence dÃ©loyale en Europe  devrait-elle Ãªtre renforcÃ©e pour fournir
des recours plus clairs aux dÃ©tenteurs de marques commerciales en ligne ?

â�¢ Quel rÃ´le des bonnes pratiques de lâ��industrie  mises en oeuvre par les moteurs de
recherche et des rÃ©seaux publicitaires â�� telles que lâ��engagement contre lâ��utilisation non
autorisÃ©e de marques commerciales comme mots-clÃ©s publicitaires, lâ��Ã©tablissement de
processus clairs et facilement trouvables pour les dÃ©tenteurs de droits pour poursuivre une
suppression rapide et efficace des publicitÃ©s violant leurs marques commerciales et les politiques
contre le placement de publicitÃ©s sur des sites connus comme enfreignant la lÃ©gislation â��
pourraient-elles jouer dans le soutien Ã  la protection des marques commerciales en ligne ?

Lâ��Ã©mergence de nouveaux modÃ¨les et pratiques commerciaux

Les moteurs de recherche, rÃ©seaux de publicitÃ© en ligne et services s'y rattachant ont un poids
croissant sur la capacitÃ© des dÃ©tenteurs de droits de propriÃ©tÃ© intellectuelle Ã 
commercialiser leur contenu en ligne. Que la recherche et la publicitÃ© en ligne soient des facteurs
clÃ©s de la bonne santÃ© des droits de propriÃ©tÃ© intellectuelle en ligne n'est pas surprenant : la
recherche sert de porte d'entrÃ©e au contenu en ligne pour la plupart des utilisateurs. La publicitÃ©
en ligne, quant Ã  elle, dÃ©pend de plus en plus d'un rÃ©seau publicitaire gÃ©rÃ© par un moteur
de recherche et permet aux propriÃ©taires de droits de propriÃ©tÃ© intellectuelle de monÃ©tiser
leur contenu en ligne. 

Les dÃ©tenteurs de droits de propriÃ©tÃ© intellectuelle doivent aujourdâ��hui trouver de nouvelles
sources dâ��investissements pour crÃ©er de nouveaux contenus et profiter ainsi de la valeur
apportÃ©e Ã  leurs droits de propriÃ©tÃ© intellectuelle.

En conclusion, ICOMP propose dâ��adopter des pratiques commerciales durables qui stimuleront
lâ��investissement des crÃ©ateurs de contenus et des sociÃ©tÃ©s de technologies et qui
apporteront au consommateur un plus grand accÃ¨s, un meilleur contenu, une offre plus
concurrentielle, etc. Il est en effet crucial de les sensibiliser Ã  la crÃ©ation de modÃ¨les
commerciaux en ligne lÃ©gitimes et durables.

ICOMP souhaite Ã©galement engager un dialogue avec tous les acteurs du net afin de promouvoir
un systÃ¨me en ligne dynamique qui respecte les droits de propriÃ©tÃ© intellectuelle, tout en
encourageant un investissement dans l'innovation.
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