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Position dominante dans la publicitÃ© liÃ©e aux recherches sur internet. Lâ��AutoritÃ© de la
concurrence rejoint les arguments dâ��Icomp  et condamne le gÃ©ant du Web 2.0 et roi des
moteurs de recherches, Google.

Hier, lâ��AutoritÃ© franÃ§aise de la Concurrence a publiÃ© son avis sur Google, suite Ã  une
enquÃªte commencÃ©e en fÃ©vrier dernier, Ã  la demande du gouvernement franÃ§ais. Icomp
estime que lâ��importance de cet avis, donnÃ© par une AutoritÃ© de la Concurrence
dâ��envergure nationale, ne peut Ãªtre sous estimÃ©e.

Tout en rejetant clairement un grand nombre dâ��arguments avancÃ©s par Google au cours de ces
derniÃ¨res annÃ©es, l'AutoritÃ© a finalement conclu que :

- La position dominante de Google, qui a plus de 90% de parts de marchÃ© en France et plus encore
en Europe, est claire et incontestable.

- Il existe un marchÃ© en ligne distinct pour la publicitÃ© liÃ©e aux moteurs de recherche.

- Dans la publicitÃ© en ligne, il y a une distinction claire entre recherche et publicitÃ©s display.

- La structure du marchÃ© crÃ©e de hautes barriÃ¨res dâ��entrÃ©e.

- Facebook ne peut pas Ãªtre considÃ©rÃ© comme un concurrent direct de Google dans la
publicitÃ© liÃ©e aux moteurs de recherche.

Lâ��AutoritÃ© a listÃ© 14 prÃ©occupations liÃ©es  Ã  cette position dominante indiscutable
et rappelÃ© quâ��une enquÃªte est en cours au sein de la Commission europÃ©enne sur la
question de la recherche en ligne et les risques de voir Google exclure des concurrents en imposant
des conditions contractuelles onÃ©reuses et en se livrant Ã  des pratiques discriminatoires.

Lâ��AutoritÃ© de la concurrence sâ��est Ã©galement posÃ©e la question du modÃ¨le des ventes
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aux enchÃ¨res : fournit-il suffisamment dâ��avantages aux annonceurs qui sont pour lâ��instant
incapables d'exercer une pression compÃ©titive sur Google ?

Enfin, lâ��AutoritÃ© de la concurrence se rÃ©serve le droit dâ��intervenir directement si
lâ��enquÃªte de la Commission europÃ©enne ne rÃ©pondait pas Ã  toutes ces questions. Ce
rapport peut influencer lâ��enquÃªte de la Commission europÃ©enne en cours.

Icomp note avec satisfaction que les dÃ©cisions prises par les rÃ©gulateurs rejoignent les positions
quâ��elle dÃ©fend au bÃ©nÃ©fice de ses membres acteurs du marchÃ© en ligne. Ces derniers ont
en effet intÃ©rÃªt Ã  ce que des rÃ¨gles transparentes et objectives soient mises en place.

Icomp espÃ¨re que cette dÃ©claration trÃ¨s claire de l'AutoritÃ© de la Concurrence franÃ§aise
encouragera ceux qui ont subi un prÃ©judice rÃ©sultant de pratiques discriminatoires du fait de
Google Ã  se faire connaÃ®tre et Ã  mener les actions utiles.
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