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Ce 6 juin, lors de la WDC , Steve Jobs vient en personne ouvrir le feu par lâ��une de ces allocutions
dont il a le  secret. Une faÃ§on comme une autre de nous rappeler quâ��il est Â« alive and well Â»
(vivant et bien portant) comme on dit outre-Atlantique. Pourtant, sâ��il tient Ã   Ãªtre prÃ©sent
lundi, câ��est parce que Steve nous prÃ©pare une annonce de taille et  que pour rien au monde, il
ne voudrait rater cela !

Que lâ��on ne sâ��y trompe pas :  si des  nouveautÃ©s sont attendues en matiÃ¨re de MacOS
et de logiciel, lâ��annonce majeure  est celle de iCloud. Il semblerait mÃªme quâ��il sâ��agisse
dâ��une annonce aussi  importante que celle de lâ��iPod, de lâ��iPhone et de lâ��iPad. Elle devrait
 constituer une nouvelle Ã©tape dans la consommation de la musique et Ã  terme, de 
tÃ©lÃ©vision, de cinÃ©ma et de jeu vidÃ©o. Il semblerait mÃªme quâ��Apple soit en  mesure de
rÃ©ussir lÃ  oÃ¹ dâ��autres ont essayÃ© en vain depuis une dizaine dâ��annÃ©esâ�¦

Faisons un retour en arriÃ¨reâ�¦  Ã� partir de  lâ��automne 2001, lâ��iPod a rÃ©volutionnÃ© la
maniÃ¨re de dÃ©guster sa collection  musicale. Au lieu dâ��avoir Ã  Ã©couter un CD Ã  la fois, ou
certains morceaux de CD  apprÃ©ciÃ©s, le mÃ©lomane sâ��est retrouvÃ© du jour au lendemain
avec des milliers de  titres dans un petit appareil. Ce fut, pour paraphraser la marionnette de Jobs 
sur Canal+, une Â« rÃ©volution Â». Et iTunes en a habituÃ© plus dâ��un Ã  acheter des  morceaux
Ã  lâ��unitÃ© plutÃ´t que dâ��avoir Ã  se procurer un CD entier juste parce que  lâ��on aime une
chanson particuliÃ¨re.

Pourtant, posez la question Ã  ceux qui disposent de leur bibliothÃ¨que musicale  sur un iPod Touch,
un iPhone ou autre support. Quand bien mÃªme elle comporte des  milliers de morceaux, bien vite,
un sentiment de lassitude sâ��installe.  IdÃ©alement, il faudrait constamment renouveler sa
collection de morceaux et ce  nâ��est pas toujours aisÃ© Ã  faire.

La solution Ã  cette situation est apparue dÃ¨s lâ��an  2000 avec des services de radios
personnalisÃ©es. DÃ¨s cette  Ã©poque, le service SonicNet proposait dâ��Ã©couter des
chansons qui vous Ã©taient  suggÃ©rÃ©es Ã  partir dâ��une liste dâ��artistes apprÃ©ciÃ©s.
Vous lui indiquiez par  exemple : Â« jâ��aime bien Miles Davis, Oasis, Diana Krallâ�¦  Â» Il 
construisait alors un programme dâ��Ã©coute personnalisÃ©e composÃ©e dâ��artistes  similaires
: Coltrane, Blur, Madeleine Peyrouxâ�¦ Le point intÃ©ressant, câ��est que  SonicNet suggÃ©rait ces
artistes en se fondant sur le principe de la communautÃ©  de goÃ»ts. Il le dÃ©duisait en analysant
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quels chanteurs, quels musiciens, quels  groupes Ã©taient apprÃ©ciÃ©s par dâ��autres internautes
apprÃ©ciant Miles Davis, Oasis  ou Diana Krall. Il Ã©tait donc en mesure de proposer des
suggestions  apprÃ©ciables.

La crise des valeurs Internet a emportÃ© SonicNet et son  service a rapidement disparu. 
Vers 2006, Yahoo a tentÃ© une expÃ©rience  similaire, Yahoo Music, mais elle est demeurÃ©e sans
lendemain. Dâ��autres radios  personalisÃ©es sont apparues telles que Spotify ou encore Jango, un
service  amÃ©ricain mÃ©connu en Europe. Deezer propose un tel service mais il est  imparfait. Je
suis abonnÃ© Ã  Jango depuis 2007 et je peux tÃ©moigner : jâ��ai  dÃ©couvert des dizaines
dâ��artistes par ce biais, des artistes dont jâ��ai par la  suite achetÃ© des morceaux ou des albums
entiers : Wilco, Lisa Ekdhal, Miike  Snowâ�¦

La radio personalisÃ©e est une forme dâ��Ã©coute  imparable . Lâ��on obtient un cocktail
quâ��aucune radio Â« classique Â»  ne pourrait jamais vous apporter. Par exemple, 5 %
dâ��opÃ©ra, 55 % de rock, 10 %  de jazz, un zeste de country, de la nouvelle chanson
franÃ§aiseâ�¦ Une fois que  lâ��on y a pris goÃ»t, difficile de revenir en arriÃ¨re. Lâ��on peut
mÃªme faire  Ã©voluer sa radio personalisÃ©e Ã  tout moment en cliquant Ã  la volÃ©e sur des 
boutons Â« jâ��aime Â», Â« jâ��aime pas Â»â�¦
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VoilÃ  ce qui se profile Ã  travers iCloud.  Bien Ã©videmment, Ã  premiÃ¨re vue, ce nâ��est
pas la fonction premiÃ¨re du service.  Lâ��idÃ©e, ce serait de pouvoir Ã©couter sa bibliothÃ¨que
musicale en streaming de  nâ��importe oÃ¹, de disposer dâ��un juke box accessible oÃ¹ que lâ��on
soit. Câ��est ce  que propose Amazon depuis la fin mars et Google lui a emboÃ®tÃ© le pas. Tous
deux  ont procÃ©dÃ© sans lâ��accord des maisons de disque. Le souci, dans ces deux offres, 
câ��est quâ��il faut tÃ©lÃ©charger ses morceaux vers les disques durs dâ��Amazon ou  Google,
une opÃ©ration longue et fastidieuse.

Steve Jobs, une fois de plus, a vu plus loin.  Il sâ��est acharnÃ© Ã  dÃ©crocher des accords
avec les maisons de disque : Warner,  EMI, Sony, Universal... Il va en rÃ©sulter un service payant,
mais, tout comme  pour le couple iPod â�� iTunes en son temps, une facilitÃ© dâ��usage hors pair,
dans  la pleine tradition Apple. Il se trouve quâ��en 2009, Apple a rachetÃ© une  technologie du nom
de Lala, Ã  mÃªme de faire correspondre les titres prÃ©sents sur  un disque dur avec un catalogue
centralisÃ©. Avec lâ��iCloud, il ne sera donc pas  nÃ©cessaire de tÃ©lÃ©charger des milliers de
morceaux vers un serveur externe. Ã�  peine connectÃ© une premiÃ¨re fois au service, ils seront
immÃ©diatmeent  disponibles sur tous les appareils numÃ©riques utilisÃ©s. Une fois de plus, Jobs 
fait le pari que les utilisateurs seront prÃªts Ã  payer en Ã©change dâ��une qualitÃ©  de service.

iCloud ne devrait pourtant pas logiquement sâ��arrÃªter  lÃ .  Nous lâ��avons vu, Ã©couter
les morceaux que lâ��on possÃ¨de dÃ©jÃ   est rapidement lassant. Câ��est la fonction Â«
suggestion Â» qui est la plus  intÃ©ressante. Or, Ã  partir de lâ��immense communautÃ© des
utilisateurs dâ��iTunes,  Apple est en mesure de proposer une radio en streaming Ã  nulle autre
pareille.  Une radio qui proposera un mix des morceaux que lâ��on possÃ¨de et de ceux 
quâ��apprÃ©cient ceux qui ont les mÃªmes goÃ»ts. Et hop ! Par ce biais, les maisons  de disque
trouvent une faÃ§on de nous proposer rÃ©guliÃ¨rement leurs nouveautÃ©s, de  faire payer les
morceaux Ã  lâ��Ã©coute Ã  travers ce qui va devenir une forme  dâ��Ã©coute incontournable.
Vous aimez BÃ©nabar ? Ã�coutez donc le nouveau Vincent  Delerm. Vous aimez le folk ? Quid de ce
nouveau groupe qui vient dâ��arriver ?...

Apple est la mieux placÃ©e pour proposer ce service car elle vend par ailleurs  lâ��Ã©quivalent du
transistor dâ��hier avec ses iPhone, iPad et iPod (sans oublier  ses ordinateurs). La sociÃ©tÃ© de
Jobs est donc en mesure de faire avancer en  parallÃ¨le ses services dâ��offre de contenu et ses
appareils dâ��Ã©coute. Amazon  dispose certes de ses Kindle mais ils sont avant tout dÃ©diÃ©s Ã 
la lecture.  Google est avant tout une sociÃ©tÃ© de logiciel et quand bien mÃªme elle diffuse le 
systÃ¨me Android dans la tÃ©lÃ©phonie mobile, elle ne peut prÃ©tendre Ã  une prÃ©sence  aussi
diversifiÃ©e quâ��Apple dans les appareils dâ��Ã©coute.

Lâ��iCloud en tant que radio nâ��est quâ��une premiÃ¨re Ã©tape.   Apple devait
naturellement y intÃ©grer une offre de contenu vidÃ©o. Et pourrait  donc rÃ©ussir lÃ  oÃ¹ Joost, le
service de tÃ©lÃ©vision Ã  la demande lancÃ© il y a  quelques annÃ©es par les crÃ©ateurs de
Skype a Ã©chouÃ©. Le temps oÃ¹ il sera  possible dâ��obtenir un programme Ã  la demande (Â«
un film avec Robert de Niro Â», Â«  un documentaire sur New York Â») mais aussi un programme
construit de toutes  piÃ¨ces Ã  partir de ce que lâ��on aime nâ��est plus trÃ¨s loin, et lÃ  encore, le
 modÃ¨le de la tÃ©lÃ©vision traditionnelle devrait en Ãªtre bousculÃ©. Et Apple est  dÃ©sormais en
mesure dâ��offrir ce mÃªme service dans le secteur du jeu vidÃ©o : lâ��iStore  compte des
dizaines de milliers de titres et les plus grands Ã©diteurs du domaine  se sont dÃ©jÃ  ralliÃ©s Ã  la
cause.

Ainsi donc, lâ��iCloud se dessine bel et bien comme une Â« rÃ©volution Â». Comme pour 
dâ��autres phÃ©nomÃ¨nes dÃ©jÃ  apparus (lâ��iPod, lâ��iPadâ�¦), Apple arrive sur un terrain  que
dâ��autres ont dÃ©jÃ  dÃ©frichÃ©. Toutefois, Steve Jobs arrive au bon moment et  semblerait
avoir une fois de plus concoctÃ© LA solution la plus maline, la plus  efficace, la plus conviviale.
Chapeau lâ��artiste.
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