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Ce dispositif offre une vision unique de la consommation de lâ��Internet fixeÂ  et mobile. Fusion
des mesures de rÃ©fÃ©rence de  lâ��Internet fixe et de lâ��Internet mobile , les premiers
rÃ©sultats  portant sur le mois de novembre 2012 sont publiÃ©s.

En novembre 2012, plus des Â¾ des FranÃ§ais se sont connectÃ©s au moins une fois Ã   Internet
via un ordinateur. Et deux FranÃ§ais sur cinq se sont connectÃ©s Ã   Internet avec leur
tÃ©lÃ©phone mobile sur la mÃªme pÃ©riode. Deux Ã©quipements clÃ©s  qui favorisent la pratique
de lâ��Internet partout et tout le temps. Pour toujours  mieux comprendre la transversalitÃ© des
usages et des comportements sur les  Ã©crans, MÃ©diamÃ©trie lance lâ��Internet Global,
rÃ©sultats consolidÃ©s des mesures  dâ��audience de lâ��Internet depuis un ordinateur ou un
tÃ©lÃ©phone mobile.

Lâ��Internet Global offre une vision unique  de la consommation des individus Ã¢gÃ©s  de 15
ans et plus de lâ��Internet fixe et mobile. Cette vision consolidÃ©e vient  complÃ©ter les Ã©tudes
de rÃ©fÃ©rence de MÃ©diamÃ©trie de lâ��Internet fixe et de  lâ��Internet mobile.
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Lâ��Internet Global sâ��adresse Ã  tous les acteurs de  lâ��Internet qui dÃ©veloppent
leurs activitÃ©s sur les sites et les applications :

- Les Ã©diteurs pour orienter leur stratÃ©gie de prÃ©sence sur le fixe et le mobile  au plan des
fonctionnalitÃ©s et de lâ��Ã©ditorial,

- Les rÃ©gies et les agences mÃ©dias, pour connaÃ®tre et valoriser lâ��apport du  mobile au fixe
et rÃ©ciproquement.

Ce nouveau dispositif Ã©tudie les visiteurs uniques dâ��une marque sur lâ��Internet  fixe et
mobile. Les utilisateurs de cette audience consolidÃ©e fixe & mobile  pourront, grÃ¢ce Ã  une
interface dÃ©diÃ©e, effectuer de nombreuses analyses :  dÃ©duplication de lâ��audience (entre
acteurs du fixe et du mobile), duplication  (visiteurs communs), profil de lâ��audience
dÃ©dupliquÃ©e, classement des Â« Parents  Â». Ces analyses permettront de dÃ©terminer
lâ��apport du fixe et du mobile Ã   lâ��audience dâ��une marque. DiffÃ©rents indicateurs sont
disponibles pour complÃ©ter  les analyses : visiteurs uniques, couverture, couverture France
EntiÃ¨re.

Lâ��Internet Global, qui compte dÃ©jÃ  10 clients, illustre la capacitÃ© dâ��innovation  scientifique
et technologique de MÃ©diamÃ©trie pour apporter aux acteurs du marchÃ©  des Ã©clairages
nouveaux sur les comportements du public.

Lâ��usage moyen de lâ��Internet Global

En novembre 2012, 39,9 millions dâ��individus de 15 ans et plus ont surfÃ© sur  Internet via leur
ordinateur OU leur mobile. 20,2 millions dâ��individus ont surfÃ©  sur ordinateur ET sur mobile
(50,6%). 46,3% ont surfÃ© exclusivement depuis un  ordinateur (18,5 millions). Lâ��apport exclusif
du mobile Ã  lâ��audience globale est  de 3,1%, soit 1,2 million de mobinautes.
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