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Alors que les rÃ©seaux sociaux sont dÃ©jÃ  bien installÃ©s dans les usages avec 80% 
dâ��internautes membres en France , le phÃ©nomÃ¨ne Â« Social Â» fait toujours plus 
dâ��adeptes annÃ©e aprÃ¨s annÃ©e. En effet on compte aujourdâ��hui prÃ¨s de 32 millions 
dâ��inscrits sur un rÃ©seau social - soit 2 millions de plus en 1 an.

Les inscrits sont toujours aussi assidus avec prÃ¨s de 2 sur 3 les visitant tous  les jours ou presque.
Ils sont notamment de plus en plus nombreux Ã  les  consulter tous les jours sur leur tÃ©lÃ©phone
mobile.

Twitter, Google + et LinkedIn continuent Ã  Ã©toffer  leurs rÃ©seaux

Signant dÃ©jÃ  lâ��an dernier les plus fortes progressions en part dâ��inscrits,  Twitter, Google +
et LinkedIn continuent cette annÃ©e encore Ã  faire leur nid. En  dÃ©pit dâ��une actualitÃ© moins
dense que celle de lâ��an dernier, marquÃ©e par les  prÃ©sidentielles, Twitter progresse encore
cette annÃ©e de 5 points : 1 internaute  sur 5 y est dÃ©sormais inscrit. Une progression de 5 points
Ã©galement pour Google  + qui rassemble dÃ©sormais prÃ¨s dâ��un internaute sur 5. Tandis que
LinkedIn  continue Ã  tisser sa toile : plus dâ��un internaute sur 8 y sont inscrits.

A noter cette annÃ©e, lâ��arrivÃ©e de nouveaux rÃ©seaux dÃ©diÃ©s Ã  la photo ou la vidÃ©o 
parmi lesquels Instagram qui compte dÃ©jÃ  5% dâ��internautes adeptes. A chaque  rÃ©seau, sa
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sphÃ¨re ?

Tandis que de nouveaux rÃ©seaux apparaissent et que ceux existant poursuivent  leur conquÃªte,
comment sâ��y retrouver ? Les internautes y parviennent en  privilÃ©giant en gÃ©nÃ©ral une
sphÃ¨re particuliÃ¨re pour chacun des rÃ©seaux auxquels  ils sont inscrits. Facebook sâ��impose
comme le rÃ©seau social le plus amical et  familial : plus de 9 membres sur 10 sont en contact avec
des amis, et plus de 8  sur 10 avec des parents. Les internautes privilÃ©gient Twitter pour suivre 
personnalitÃ©s et marques : plus des 2/3 des inscrits le font. LinkedIn et Viadeo  sont quant Ã  eux
bien identifiÃ©s comme un moyen de se connecter Ã  des relations  professionnelles. Sur Google +,
si les internautes sont davantage en relation  avec des amis et de la famille, ils mÃ©langent aussi
les connaissances, les  personnalitÃ©s et les marques.

BaromÃ¨tre RÃ©seaux Sociaux

Conduite par Internet auprÃ¨s d'un Ã©chantillon de 3 019 internautes Ã¢gÃ©s de 13  ans et plus,
cette Ã©tude a pour but de connaÃ®tre les rÃ©seaux sociaux - aussi  bien en termes de
notoriÃ©tÃ©, de profil ou de motivation dâ��inscription â�� mais  Ã©galement de dresser un
panorama des diffÃ©rents usages pratiquÃ©s sur les rÃ©seaux  sociaux quels que soient le support
et le lieu d'usage. Lâ��Ã©tude permet aussi  dâ��identifier les attentes des inscrits concernant les
pages des marques et des  mÃ©dias. Lâ��Ã©tude permet enfin de comprendre les rÃ©seaux
sociaux du point de vue  des internautes afin de les exploiter au mieux dans les stratÃ©gies de 
communication.

A vos marques !

Les membres des rÃ©seaux suivent de plus en plus de marques. Sur Facebook, Google  + et
Twitter, ils en suivent une de plus quâ��il y a un an sur chacun des 3 sites.  Sur Twitter, prÃ¨s
dâ��un inscrit sur 3 suit plus de 11 marques, contre 1 sur 5 il  y a un an. En tÃªte des pages les plus
suivies, les marques de mode, les  cosmÃ©tiques puis lâ��alimentaire et les boissons.

Et aprÃ¨s, quel impact pour ces marques suivies ? PrÃ¨s dâ��un liker ou follower sur  5 consomme
davantage les produits de la marque depuis quâ��il est informÃ© de son  actualitÃ©.

La vitrine sociale permet aussi de plus en plus aux marques de se faire  connaÃ®tre ou
lorsquâ��elles sont dÃ©jÃ  connues, dâ��amÃ©liorer leur image.

Au-delÃ  des questions de confidentialitÃ© et de respect de la vie privÃ©e, les  rÃ©seaux sociaux
constituent un ecosystÃ¨me dans lequel amis, parents, relations  professionnelles, personnalitÃ©s
et marques ont lâ��opportunitÃ© dâ��Ã©tablir le  contact, de le garder et de mieux se
connaÃ®tre.
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