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LaJA©tude Social TV rA©alisA©e par MA©diamA®©trie avec Mesagraph dA©montre que
cette pratique est en fort dA©veloppement, notamment auprA”s des jeunes adultes.

La social TV, en forte croissance chez les A« jeunes adultes A»

Nouvelle activitA© A« sociale A», la social TV ou A« conversation numA®©rique A» est

particuliA rement un phA©nomA~"ne de A« jeunes adultes A» : 1 internaute sur 5 a dJA©jA postA©
un commentaire en lien avec un programme TV sur un blog, un rA©seau social ou le site de la
chaA®ne ; un ratio qui sa[JJA©IA"ve A prA“s da[]JJ1 sur 3 pour les 15-24 ans.

Le rA©seau de micro-blogging Twitter, sur lequel la conversation est publique, est
rA©vA©lateur de ce phA©nomA“ne : commentaires, rA©actions en direct, les conversations sont
proches des caractA©ristiques du mA©dia tA©IA©vision. Les 15-34 ans, dA©fricheurs de
tendances, ne sa[][Jy sont pas trompA®©s : ils reprA©sentent 2 A« Twitteurs* A» sur 3.

Depuis septembre 2012, la conversation numA®©rique via Twitter a connu une forte progression,
bien qua[]Jelle ne concerne encore qua[][June partie des tA©IA©spectateurs : 800 000 personnes
ont commentA© au moins un programme TV en mai 2013, soit 2,3 fois plus qua[J[Jen septembre
2012. Plus nombreux, les A« Twitteurs A» sont A©galement plus impliquA©s puisqua[]Jon
comptait, en mai 2013, 8 millions de tweets sur la tA©IA©Vvision, soit 4,4 fois plus quajen
septembre 2012.
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I-I,.I imdllicns
dintemautes

24,1 millions — a 1
de mobinautes ?,2 millions d'internautes

(18% des intermautes) ont déis Sorit des
commentaines au sujet du programmie T
Quiils regandasent

dont 2,2 milllons de 15-24 (3

2.5 millions le font
une f|.1|"|- Fh'lr sEmalne

52% - dont Tmillion de 15-24

54%

5§ millions de

foyers Gquipds

taldettes

79 %

O CBUX QUi

ont i o
OEs utliateurs pour Les oL hies S, O
dordinateurs ubilsateurs Ltilisateyurs 2 sujet du
TutHISent du mosns d¢ smartphones o tableties PO ST T
1 fois. par semaine regarndé 'on
devant [a beldwison U UnN nesed
social

Page 1/2



Internet : 20 % des internautes pratiquent la Social TV.
https://www.info-utiles.fr/modules/news/article.php?storyid=19294

Cette A©volution des pratiques des tA©IA©spectateurs connectA©s est stimulA©e par 2 facteurs
clA©s : tout da[JJabord la[J[Jlaugmentation du nombre da[JJA©crans et leur utilisation simultanA®©e.
Ensuite, le succA”s non dA©menti des rA©seaux sociaux, au premier rang desquels se trouvent
Facebook et Twitter.

Un espace da[|[Jexpression

Pour les tA©IA©spectateurs, la social TV est avant tout un moyen de sa[Jexprimer. PrA"s de 7
personnes sur 10 avancent le souhait da[J[Jexposer leur point de vue sur les programmes. Autre
motivation A©voquA©e par 1 personne sur 2 : partager un programme TV ou informer la
communautA© de A« Twitteurs A». Enfin, 1 personne sur 3 exprime le souhait da[j[Jobserver ce que
disent les autres ou se renseigner.

La social TV est une gctiviti\@ un peu plus masculine : les hommes sont plus nombreux
(53%) que les femmes A sa[JJexprimer.

* Twitteur : individu ayant ouvert un compte sur Twitter et ayant envoyA© au moins un tweet.
Source A©tude Social TV a[J0 MA©diamA®©trie/Mesagraph

Les motivations exprimA©es contribuent A expliquer le type de programmes les plus A« favorables
A» A la social TV : sport, divertissement et politique.

"Les conversations numA®©riques permettent aux chaA®nes et aux marques de bA©nAo©ficier d'un
retour immA©diat du public. De plus, les structures de I'audience que nous avons identifiA©es sur
Twitter prA©sentent de nombreuses similaritA©s avec les structures d'audience TV. Elles sont trA”s
rA©vA®©Ilatrices des liens d'affinitA©s qui existent entre les marques et les chaA®nes" prA©cise
SA©bastien Lefebvre, fondateur de Mesagraph.

Julien Rosanvallon, Directeur du DA©partement TA©IA©vision de MA©diamA®©trie conclut de
cette AOtude que A« la conversation numA®©rique, fortement encouragA©e par les chaA®nes de
TV, semble accroA®tre I&[[implication des tA©IA©spectateurs dans un programme. Quant A
la[0effet en termes da[[audience, les premiA ‘res observations laissent A penser qua[Jil serait
positif chez les jeunes, une tendance que nous allons continuer A A©tudier A».

Page2/2



