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Les revenus mondiaux de la tA©IA©vision vont continuer de progresser au rythme soutenu de +23%
da[fici 2018. Lé|:||:||DAT!E publie I§ nouvelle A©dition de son A©tude et de sa baﬁse de donnA®©es
sur la[JJA®©volution du A« MarchA®© de la TV et des nouveaux services vidA©o A».

La[J[Joccasion de revenir sur les donnA©es clA©s da[JJun marchA© en mutation constante. A
la[JJheure oA! la vidA©o a envahi tous les A©crans, la plupart des grandes chaA®nes nationales
sont en perte de vitesse : baisse des audiences, pression sur le marchA© publicitaire,
principalement europA©en. Si la tA©IA©vision A pA©age semble encore tirer son A©pingle du
jeu, la montA©e en puissance rapide de 18[JJOTT (over-the-top) remet en question le modA~le
traditionnel de la pay-TV, tandis que la vidA©o physique semble dA©jA pratiquement
condamnA®©e.

Pour Florence Le Borgne, chef de projet de ce rapport A« alors que le dA©clin de la vidA©o
physique semble dA©sormais inA®©luctable, la tA©IA©vision a encore une chance de se
rA©inventer pour sa[[Jadapter aux A©volutions des usages et A la concurrence des nouveaux
acteurs OTT. A»
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L'accA"s A la tA©lA©vision

Selon I'IDATE, le nombre de foyers TV devrait s'A©lever A~ 1.675 milliard en 2018 dans le monde
(+9.6% en 5 ans), tandis que le nombre de foyers TV numA®©riques devrait s'’A©lever A 1.542
milliard en 2018 au niveau mondial, pour un taux de pA©nA®©tration de 92.1% des foyers TV.

a[J¢ Le cAc¢ble restera le principal mode d'accA”s A la tA©IA©vision (592.3 millions de foyers en
2018) mais cA"dera petit A petit du terrain face au satellite et A I'IPTV, qui reprA©senteront
respectivement 32.9% et 10.9% des foyers TV A Ia fin 2018.

a[l¢ MalgrA© le dA©veloppement des solutions de TV hybrides, la tA©IA©vision terrestre devrait
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continuer de dA©cliner sur le poste principal pour devenir le troisiA"me mode de rA©ception de la
tA©IA©vision en 2018, avec une part du marchA®© global d'environ 21%.

a[J¢ Le dA©veloppement des solutions de tA©IA©vision hybrides, mA2lant tA©IA©vision linA©aire
sur rA©seaux broadcast (terrestre et DTH) et services de vidA©o OTT via l'Internet ouvert, est la
variable clA© du dA©veloppement futur des diffA©rents modes d'accA”s A la tA©IA©vision et
pourrait venir bouleverser les tendances actuelles.

La tA©IA©vision : premiA“re source de revenus de la[JJaudiovisuel
Les recettes de la TV

Selon I'IDATE, les revenus mondiaux de la tA©IA©vision vont passer de 374.8 milliards EUR en
2013 A 459.2 milliards EUR en 2018.

a[J¢ Les revenus de la tA©IA©vision A pA©age progresseront de 21.3% entre 2013 et 2018, pour
atteindre 220.2 milliards EUR en 2018.

a[l¢ Les recettes publicitaires augmenteront plus fortement (+27.3% entre 2013 et 2018), pour
atteindre 201.1 milliards EUR en 2018.

a[J¢ Le montant des fonds publics allouA©s A la tA©IA©vision continuera de croA®tre
sensiblement (+7.7% en 5 ans), pour sa[JJA©lever A prA“s de 38 milliards EUR en 2018.

Les recettes de la vidA©o

Selon IA[JJIDATE, les recettes de la vidA©o physique, en forte baisse, s'A©IA"veront A 16.3
milliards EUR en 2018, tandis que les recettes de la vidA©o A la demande atteindront 35.4
milliards EUR en 2018 en progression de plus de 90% par rapport A 2013.

a[J¢ Le marchA© mondial aura alors perdu plus da[JJun quart de sa valeur de 2013 (-27.2%).
a[¢ Le Blu-ray va devenir le format dominant et va limiter la chute du marchA© physique

a[l¢ La part de la vidA©o OTT restera majoritaire A 51% du total des revenus gA©nA©rA©s
a[¢ La VoD reste le modA“le dominant sur rA©seaux managA®©s. Elle gA©nA~rera 6.9 milliards
EUR de revenus en 2018 contre 2.3 milliards pour la vidA©o A la demande par abonnement

Une prA©sence dA©jA forte des acteurs OTT nord-amA®©ricains en Europe

Alors que Netflix annonce un renforcement de sa prA©sence en Europe, rappelons qua[]il est
dA©jA implantA© dans 7 pays : Royaume-Uni, Irlande, Pays Bas, Danemark, NorvA~“ge Finlande et
SuA~de. Le service comptait 1.6 million da[[JlabonnA©s au Royaume uni et en Irlande A la fin de
lajJannA©e 2013.

a[J¢ LOVEFILM comptait 1.9 million da[JJabonnA©s au Royaume-Uni et en Allemagne A la mA2me
pA©riode.

a[l¢ Fin 2013, la VoD locative sur iTunes A©tait accessible dans prA”s de 110 pays et le
tA©IA©chargement dA©finitif dans 14 A©tats principalement situA©s en AmA©rique du Nord et en
Europe.
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