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Il devient aujourdâ��hui impossible de passer Ã  cÃ´tÃ© du  raz de marÃ©e â��Big Dataâ�� .
Quelque soit le secteur dâ��activitÃ©,  lâ��abondance des donnÃ©es annonceurs, corrÃ©lÃ©es
aux progrÃ¨s technologiques en  terme de collecte, traitement et modÃ©lisation, sont autant de
facteurs propices  Ã  lâ��Ã©mergence de ce phÃ©nomÃ¨ne, Ã  forte valeur ajoutÃ©e pour les
annonceurs  avisÃ©s.  
La data transite depuis prÃ¨s de 20 ans, sous des formes diverses et variÃ©es ;  pourquoi un tel
essor aujourdâ��hui ? 

Un succÃ¨s expliquÃ© par une connectivitÃ© toujours plus  accrue   

  

â�¢ Explosion des donnÃ©es non structurÃ©es et de la  segmentation dite Â«
attitudinale Â» 

 Lâ��arrivÃ©e des rÃ©seaux sociaux a bouleversÃ© lâ��Ã©cosystÃ¨me web. En effet, si 
lâ��internaute est le plus important producteur de data, il est aussi son plus  gros consommateur. 

 Le social mÃ©dia change la donne et et devient aujourdâ��hui lâ��un des plus gros  producteurs
de donnÃ©es dites non structurÃ©es. Quâ��il sâ��agisse de Facebook,  Twitter, Linkedin ou encore
Foursquare, chaque interaction est crÃ©atrice de  valeur pour lâ��entreprise. 

La data se collecte, sâ��analyse et se modÃ©lise pour  adresser le bon message, au bon moment et
uniquement aux clients et prospects  rÃ©ellement affinitaires avec la marque. 

 Le simple ciblage par critÃ¨res comportementaux â��traditionnelsâ�� devient obsolÃ¨te. 

 Lâ��annonceur peut aujourdâ��hui construire une segmentation propre Ã  son business,  dite
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attitudinale car basÃ©e sur des commentaires, avis, goÃ»ts, souhaits,  critiques, rÃ©clamation, etc.

â�¢ Les supports connectÃ©s se multiplient 

 Notre sociÃ©tÃ© produit donc chaque jour plus de donnÃ©es que le jour prÃ©cÃ©dent, ce  qui
nâ��a dâ��ailleurs rien de surprenant considÃ©rant le taux dâ��Ã©quipement des  franÃ§ais : en
2013, 36% dâ��entre eux possÃ©daient dÃ©jÃ  plusieurs ordinateurs par  foyer et 39% Ã©taient
Ã©quipÃ©s d'un Smartphone, contre seulement 17% il y a deux  ans. 

 Cette multiplication des devices connectÃ©s est le signe flagrant de lâ��adaptation  rapide et
Ã©tendue des nouveaux supports, auprÃ¨s de toutes les classes sociales. 

Les associations franÃ§aises, premier soutien du Big  Data 

 Les diffÃ©rentes associations franÃ§aises voient aussi un vrai potentiel  Ã©conomique et sociÃ©tal
Ã  travers la donnÃ©e, communÃ©ment appelÃ©e â��Big Dataâ��. Lâ��iab,  lâ��ebg, lâ��AACC,
lâ��IE-Club, UbiFrance, Cap Digital, Club Open Innovation sont  autant dâ��exemples qui
contribuent Ã  lâ��Ã©mergence de cette tendance, que ce soit  par lâ��instauration de guidelines,
la vulgarisation de cet univers technique pour  le rendre digestible, lâ��organisation de concours,
trophÃ©es, confÃ©rences et  autres salons. 

Le service public nâ��est pas en reste 

 Dans le cadre du Programme dâ��Investissements dâ��Avenir et en sâ��appuyant sur  Bpifrance,
lâ��Ã�tat a affectÃ© un budget de 300 millions dâ��euros pour co-financer  des projets innovants. 
 Les concours organisÃ©s par les diffÃ©rentes associations ne sont donc plus isolÃ©s  puisque le
PrÃ©sident de la RÃ©publique a mis en place cette Commission Innovation  2030, prÃ©sidÃ©e par
Anne Lauvergeon, sous lâ��Ã©gide du Ministre du Redressement  productif et de la Ministre
dÃ©lÃ©guÃ©e chargÃ©e des Petites et Moyennes  Entreprises, dont le concours prÃ©voit une
catÃ©gorie dÃ©diÃ©e Ã  la valorisation de  la Big Data, termine Charles Gros, Co-fondateur de
Tradelab .  
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